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AUSGANGSLAGE UND AUFGABENSTELLUNG

Das RheinischeRevier insgesamt steht in den nachsten
Jahrenund Jahrzehntervor der groRenHerausforderungles
Strukturwandelsinfolge der fir 2030 geplantenBeendigung
des BraunkohleabbausDieser Transformationsprozeswird

in seiner zeitlichen und raumlichen Dimension beispiellos
sein und erhebliche Investitionen zum Umbau der Region
erfordern,um die Tagebaufolgelandschafteau, R & u dee n
Z u k uzumdchen

Die Sophienhdheist mit 30,8 m 0. NHN die hochste
Erhebungin der Julicher Bordelandschaftund mit einer
Flachevonca 16 km2die pragendeLandmarken der Region
Nicht zuletzt durch die mediale Prasenzrund um den
HambachelForstin den vergangenenlahrenhat die Region
im allgemeinen Diskurs um Nachhaltigkeit sowie
verantwortungsvollenRessourceneinsat& -effizienzenorm
an Bekanntheitgewonnen

Die Sophienhthewird bereits seit den 198Cer Jahrendurch

die RWEPower AG rekultiviert und wurde mit Wander &

Reitwegen sowie mehreren Aussichtspunktenzu einem

naturnahenNaherholungsgebiegntwickelt Die Sophienhdhe
leistet daher einen wesentlichenBeitrag zur Lebensqualitat
der Bevdlkerungn denumliegenderKommunen

Mit Blickauf das Endedes Braunkohleabbausvurden in den
vergangenenJahrenbereits mehrere konzeptionelleAnsatze
zu den Perspektiven und Entwicklungsmdglichkeitender
Sophienhdheerarbeitet, u.a. unter Aspektenvon Freizeitund
Tourismus Sowurde im November2022 dasim Auftrag der
GemeindeNiederzier,der Landgemeinde€Titz sowie der Stadt
Julich erarbeitete , Ko n z aup tsanften touristischen
InwertsetzungderS o p h i e wmohgéldyEr diesemKonzept
lag der Schwerpunktauf der Planungdes Wegenetzesfiir
Wanderer, Radfahrer (inkl. Mountainbiker) und Reiter, den
begleitendenlInfrastrukturen sowie auf den Grundlagender
Kommunikation
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AUSGANGSLAGE UND AUFGABENSTELLUNG

Mit dem vorliegenden Struktur und Nutzungskonzept In einem ersten Schritt wurden die bereits fir die

werden die unterschiedlichen Planungen zu einem Sophienhoéhe und ihr Umfeld vorliegenden, formellen
Gesamtkonzeptzusammengefihrt DiesesKonzeptsoll die (raumplanerischen)instrumente und informellen Planwerke
regionalékonomische (freizeit)touristische Inwertsetzung (Konzepte Gutachten)ausgewertet Im zweiten Schrittwurde

der Sophienhéham Einklangmit naturschutzfachlichemund der Entwurf einesLeitbildes(Vision,Mission,Leitziele)u.a. im
okologischen Belangen konkretisieren und ein ortsange Rahmendes ersten Blirgerworkshopsiskutiert und vertieft.
passtesRaumprogramnabbilden Dieserfolgt unter Beriick Aufbauend auf diesem Leitbild wurde ein , Dr e hbuch*
sichtigung der Anspriiche der unterschiedlichen Nutzer geschrieben, welches die funktionalen und strukturellen
gruppensowohlin raumlicher (Strukturkonzept)als auchin Erfordernissean die zukiinftige Gestaltungder Sophienhdéhe
funktionalerHinsicht(Nutzungskonzept) aufnimmtund konkretisiert

Wichtig war es somit, die verschiedenerinteressengruppen
in den Prozessinzubinden,um im Endergebniskine gro3t
moglicheAkzeptanzler Konzeptbausteinguerzielen
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PROZESS

Die einzelnen Leistungsbausteineund Arbeitsergebnissewurden
zwischenOktober 2022 und Mai 2023 in regelmalRigem Austausch
zwischendem Projektteamund der Auftraggeberinsowiein mehreren
Arbeitssitzungen(online) mit einem Lenkungskreispestehend aus
Vertretern und Vertreterinnender KommunenNiederzier,Julich, Titz
und Elsdorfsowie der RWEPower AG, abgestimmt Dartber hinaus
wurden die Birgerinnen und Birger in zwei Workshopsin die
Konzeptentwicklungingebunden

Terminschiene Datum

Auftaktgesprach mit Auftraggeberin 18.10.2022
1. Sitzung Lenkungskreis 28.11.2022
2. Sitzung Lenkungskreis 05.01.2023
Birgerworkshop #1 (Titz) 17.01.2023
3. Sitzung Lenkungskreis 31.01.2023
4. Sitzung Lenkungskreis 01.03.2023
Birgerworkshop #2 (Niederzier) 15.03.2023
5. Sitzung Lenkungskreis 29.03.2023
6. Sitzung Lenkungskreis 03.05.2023

Mitglieder Lenkungskreis
Gemeinde Niederzier

Stadt Jilich

Landgemeinde Titz

Stadt Elsdorf
RWE Power
RWE Power

Neuland Hambach
Neuland Hambach

PROJECT M
PROJECT M
PROJECT M

SAI NT EQURISMUIESMARKETING
SAI NT EQURISMUIESMARKETING
Tour Konzept

Hamacher
Steffens
Blender
Piront
Hassel
Keller
Linden
Schuler

Quack
Herrmann
Thees
Bauer
Rainer
Huck

Jonas
Karen
Lucia
Katharina
Sara
Daniel
Boris
Marie

HeinzDieter
Peter
Hannes
Renate
Benjamin
Matthias
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BURGERWORKSHOP #1

Der erste Burgerworkshopfand am 17.01.2023 im Rathaus der
LandgemeindeTitz statt. Uber 80 Birgerinnenund Biirger beteiligten
sichan diesemWorkshop bei demdie Zieleund MalRnahmenvorschlage
der bereits vorliegenden Konzepte sowie die Diskussion des
Leitbildentwurfsim Mittelpunkt standen

Im Ergebnisist festzuhalten, dass eine sanfte Inwertsetzung der
Sophienhdheunter Naturschutzaspektemm Vordergrundstehen muss
und kein Massentourismugewinschtist. Alsweitere wichtige Aspekte
der Nutzung der Sophienhdhe wurden genannt Barrierefreiheit
(Nutzung auch  fur mobilitdtseingeschréankte Menschen),
Besucherinformationszentrummit Gastronomiegute Anbindunganden
OPNV,MaRnahmenzur Besucherlenkungind zur Konfliktvermeidung
zwischenden einzelnenNutzergruppensowie die Schaffungweiterer
Erlebnisinfrastrukturen im Einklang mit der Natur (z B. MTB,
ParaglidingKletterwald/park, Barful3pfade Aussichtsplattform)

DasvorgestellteLeitbild wurde in seinenGrundzugerbegrf3t Wichtig
seiesvor allem, die Partizipationder Bevoélkerungoei der Entwicklung
herauszustellenund die Sophienhdheals ein Stiick ihrer Heimat zu
begreifen

[
Bildquelle: Eigene Aufnahme
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BURGERWORKSHOP #2

Der zweite Burgerworkshopfand am 15.03.2023 im Burgerhausder

Gemeinde Niederzier im Rahmen der Birgerbeteiligung zum
Rahmenplan Hambach statt. Entsprechend wurden neben der

Sophienh6éheauch diejenigen Themen bearbeitet, welche von den
beauftragtenPlanungsbirobgmrund MUSTfachlichbegleitetwerden

Nutzung Uferbereiche, Hambach Loop, neue Nutzung bestehender
Orte, temporare Nutzungen Die Fachplaneinnen und Vertreterinnen
der Anrainerkommunenfihrten mit den rund 120 interessierten
Birgerinnenund Birgernan den verschiedenerThementischeneinen
konstruktivenAustausclzumbislangerarbeitenPlanungsstand

Die Diskussionerzum ThemaSophienhdhebestatigtenweitestgehend
die Ergebnisseausdem ersten Workshop Betont wurde nochmalsdie
Wichtigkeit,Ausblicken die Landschaftzu schaffen(Offenlandflachen),
bestehendeParkplatzeam HaldenfuRBaufzuwertenstatt zu vergrof3ern
(Mobilitatsstationen)sowie - neben dem Angebotan Rad, Wander
und Reitwegen - die Entwicklung weiterer Freizeitangeboteinkl.
Gastronomie

Kontrovers diskutiert wurde die als Szenarioflr eine barrierefreie
AufstiegshilfeangedachteSeilbahn(Eingriffin die LandschaftMassen
transportmittel vs. barrierefreieOPNVFunktion)

Bildquelle: Eigene Aufnahme
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LEITBILD

Das Leitbild widerspiegelt die Ziele und das Selbstverstandnis der
Menschen flr die Entwicklung der Sophienhdhe, an denen sich alle
Anspruchsund Nutzergruppen orientieren solleBas Leitbild fir die
Sophienh6he umfasst eine Vision, Mission und Leitsatze.
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VISION, MISSION, LEITSATZE

Die Visionbeschreibt,wofur die Sophienhéhen Zukunftstehensoll
Siegibt Orientierungftir das gesamteHandeln

Die Missionformuliert die mittel- bis langfristigenZiele,wie die Vision
erreichtwerdenkann

In den Leitsatzenfinden die Werte und Grundsatzewelche bei der
zukunftigen Gestaltung der Sophienhdéhezu beachten sind, ihren
Ausdruck

DasLeitbild,, So p hi esollheihdn&iélhorizontflr die nachsten
Jahre f e st | ldagee Richtungen v o r g e teaistische Ziele
beinhaltenundalleBirgerinnenans pr.ec hen LEITSATZE
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UNSERE LEITSATZE

1. Nachhaltigkeit: Die Entwicklung der Sophienhdhe soll nachhaltig sein. Dazu
zahlen auch Konzepte und Trends wie Klimaneutralitat, autarker Betrieb,
okologische Anreise, Kreislaufwirtschaft, betriebswirtschaftliche Effizienz oder
die Verwirklichung von sozialen Projekten.

2. Identitdt: Die vom Menschen geschaffene Sophienhohe ist Teil der Identitéat,
Geschichte und Zukunft der Menschen, die mit ihr rAumlich wie emotional
verbunden sind-unsere Sophienhthe: gestern, heute und morgen!

3. Dynamische Entwicklung: Die Transformation der Sophienhéhe zeichnet sich
durch eine offene Entwicklung aus. Konzepte und Planungen lassen auch Raum

fur Anpassungen im Rahmen der Vision. Wissenschaft
. B . . . & Forschung
4. Partizipation: DieBurger:inneraller Anrainerkommunen gestalten die Zukunft = =
der Sophienhdhe mit. Offene Beteiligungsformate und eine transparente
Kommunikation tragen zu einezielgerichteten Entwicklung bei.
wirtschaft
5. Nutzerzentrierung: Die Bedurfnisse der Besucher sind wegweisend und

werden kontinuierlich analysiert. Emotionen und Erlebnisse werden latd

erlebnisreich geStaltEt' Grafik: Darstellung der Anspruchsgruppen

6. Mehrfachnutzung: Die Sophienhdhe ist ein Raum fir aldée Interessen aller
relevanten Anspruchsgruppen werden im Sinne einer Mehrfachnutzung
berlcksichtigt und achtsam vereint.

Bildquelle: Eigene Aufnahme
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UNSERE MISSION

A Die Sophienhéhe wird unter Beriicksichtigung des Umlands als Raum fiir
Naherholung sowie fur forstind landwirtschaftliche Nutzungen entwickel

A Die Sophienhéhe wird stets unter Beachtung naturschutzfachlicher Bel
von den Anspruchsgruppen und Menschen vor Ort begleitet und als Ra
gestaltet, der unverwechselbare Erlebnisse bei hoher Aufenthaltsqualit
bietet.

A Die Sophienhéhe wird zu einem einzigartigen Ort der energetischen un
naturraumlichen Transformation, welche sich Uber viele Jahrzehnte
erstrecken wird.

A Die Sophienhéhe wird zum Vorbild firr eine kreative, nachhaltige und
vielschichtige Gestaltung einer multifunktionalen Bergbaufolgelandscha
mit Uberregionaler Strahlkraft fur zuklnftige Generationen.

A Die Sophienhéhe ist und bleibt ein Stiick Heimat und reprasentiert die |
Tagebautradition im Rheinischen Revier bis in die ferne Zukunft.

A Die Sophienhéhe wird die Menschen in den Anrainerkommunen Nieder ier,
Jilich, Titz und Elsdorf wieder verbinden.
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UNSER LEITBILD
AUF EINEN BLICK

14

Unsere Sophienhdhe,
als hochste Landmarke im Rheinischen Revier,
ist im stetigen Wandel und verkérpert ein
auBergewohnliches Berg- und Naturerlebnis
mit Gberregionaler Strahlkraft.

Wir ermdglichen

Wir gestalten Wir schitzen den unseren Besuchern  Wir 6ffnen die Wir bieten eine
behutsam und sensiblen Ein-und Ausblicke in  Sophienhohe fur  hohe Aufenthalts
nachhaltig. Naturraum. Vergangenheit und alle. qualitat.

Zukunft.

Partizipation
uolneuwliojsuel]

zukunfts geschichts

nachhaltig lehrreich fur alle T — eSS

uaqesyny uoISsIIN uoIsIp

MM
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3 DREHBUCH

Im Drehbuch finden die Ziele und Leitlinien in konkreten
Empfehlungen zur Gestaltung der Sophienhdhe als Berg des
Naturerlebens ihren Ausdruck. Das Leitbild bildet die strategisch
konzeptionelle Grundlage fur das Drehbuch zur zielgerichteten
Entwicklung der Sophienhéhe.
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INHALT
DREHBUCH

Das vorliegende Drehbuch gliedert sich in folgende Unterkapitel und
ist als vertiefende Erklarung zur planerischen Darstellung des
Struktur und Nutzungskonzeptes zu verstehen:

3.1 Storyline
3.2 Leitdesign

3.3 Bergerlebnis

3.4 Blickpunkte, Mobilitat & Wege
3.5 Basisinfrastruktur
3.6 Touristische Angebote

3.7 Wandel sichtbar machen

Bildquellen: © Adobe Stock

3.8 Zukunft & Entwicklung



3.1 STORYLINE
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UNSERE SOPHIENHOHE
STORYLINE

Die Storyline bietet einen roten Faden und ein Narrativ fur weitere
Planungen auf der Sophienhdhe. Daflr wurde die Historie des

Namens, des Ortes sowie zukiinftige Aktivitaten auf der Sophienhéhe *
in der Ausarbeitung berlcksichtigt. ’

A Partizipation, Wandel / Transformation, Naturraum, Raum fur alle

A Sophia: wissend, weise, géttliche Tugend, vorbildliche Haltung,
wei bl ich, sanft, verbindend, S
verwirklichen, Eisheilige Kalte Sophie als Géttin der Feldfriichte /
Landwirtschaft

Die Grundausrichtung der Sophienhéhe gestaltet sich aufgrund der
Topografie als einzigartiges Berg- und Naturerlebnis, fiir das die
vorbildliche Haltung der Sophia richtungsweisend ist.

Bildquellen: © Adobe Stock




SOPHIA

DIE WEISE

HOHE W

'BERG- & NATURERLEBNIS

WANDEL ACHTSAM GESTALTEN
' & ERLEBEN
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LEITDESIGN
FARBEN, MATERIALIEN &
FORMENSPRACHE

Das Leitdesign bietet einen gesamtgestalterischen Rahmen fur die
Planung und wird fur die Gestaltung der Beschilderung, die Auswabhl
der Freiraummobel, Basisinfrastruktur, Marketing & Kommunikation
sowie bauliche MalRnahmen verwendet.

Mithilfe des Leitdesigns soll die Neuinszenierung und ldentitéat der
Sophienh6he im Raum sichind spirbar werden und den (
Besucheriinneei nen ,roten Faden® i m Be

A Braun (Braunkohle) . .
A Grau (Mosaik von Erdschichten)
A Naturtone

Bildquellen: © Adobe Stock
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LEITDESIGN
FARBEN, MATERIALIEN &
FORMENSPRACHE

A Holz

Cortenstahl

>

A Natursteine

A Organisch: Grundlage fiir Corporate Design und Icons
(Hohenschichtlinien)

A Linear, eckig/kantig: bezogen auf bauliche MaRnahmen, um einen
Kontrast zwischen Natur & moderner Architektur herzustellen

22

—_—
Bildquellen: © Adobe Stock
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LEITDESIGN
MOODBOARD

23

Bildquellen: © Snﬂhétta
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DRAMATURGIE
ERLEBNI SRAUM , BERG"

Eine Reise ist ein Prozess. Diesen kann man dramaturgisch und

szenografisciplanen und entwickeln. Jeder gute Hollyweliim,

jedes Méarchen, jede Sage folgt einem dramaturgischen Spannungs Drei Gipfel
aufbau. Wir nennen ihrBoom — Wow — Wow — Wow — Boom. P

Ein erster Hohepunkt zu Beginn, entspannende Szenen, erneute

Steigerung der Spannung, Entspannung, steigender Spannungs Besucher- &
aufbau, Héhepunkt (ahnlich wie beim Gipfelsieg) gegen Ende hin undnformationszentrum
wenn maoglich ein Lacheln zum Schluss. Fir die Sophienhéhe wurden

aus touristischer Sicht drei Hauptattraktionen mit einem besonders
hohen Wert flr das Besuchererlebnis identifiziert:

1. Besucher- & Informationszentrum (BIZ)

2. Drei Gipfel

Bergerlebnisraum

3. Bergerlebnisraum

Bildquellen: © SaintE | m®oursmusmarketing
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ANKOMMEN AUF DER
SOPHIENHOHE

Startpunkt fiir das Berg- und Naturerlebnis

Die derzeitige Planung in der Raumentwicklungsperspektive
Hambach beinhaltet eine Seilbahn zum R&merturm. Aus touristischer
Sicht schlagen wir in diesem Konzept Gétddene Aue mit dem
geplantenBesucher- und Informationszentrum (BIZ) als Ziel 3
(,Bergstation“) einer barrieref

zuklnftig von drei Punkten vom Haldenful3 aus erreichbar sein.

Die Mobilitatsform bedarf noch einer Detailplanung, es sollte jedoch
unbedingt eine barrierefreie Anreise angedacht werden, um
moglichst allerBesucher:innewler Sophienhéhe den Aufstieg zu
erleichtern.

Bildquellen: bgmr, Rahmenptan Hambach, Saiht m'dfo‘ur'smusmarketing
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BERGERLEBNIS
BESUCHER
INFORMATIONSZENTRUN

Das BIZ stellt als zentraler Anker der Sophienhthe den Startpunkt fur *
das Bergund Naturerlebnis dar. Als Ziel der barrierefreien A -
Aufstiegshilfen soll die |, Bergsp
barrierefreie Aktivitdten sein und den Fokus der Attraktionen (z.B. '
Ausstellungen, Schlechtwetterprogramm) auf die Zielgruppe Familien
mit Kinder legen. Neben einem unbedingt erforderlichen
gastronomischen Angebot benétigt es rund ums BIZ auch
Basisinfrastrukturelemente und einfach zugangliche Naturerlebnisse. g

(0]

Das BIZ soll fiBesucher:innerin gemutlicher Ort mit einer
asthetisch ansprechenden Atmosphére werdemir schlagen
deshalb eine lichte Holzkonstruktion (evtl. auch Energiehaus+) vor,
die sich dezent in die Goldene Aue einfligt und mit seinem musealen * '
Charakter einen direkten Bezug zur unmittelbaren Umgebung hat.

Die schlichte Bauweise und Architektursprache soll eine Landmarke

auf der Sophienhdhe darstellen und ein Besuchermagnet werden.

Bildquellen: bgmr, Rahmenplan Hambach, Szt m'ﬁour?smﬁsmari(eting
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BESUCHER- & INFORMATIONSZENTRUM
MOODBOARD ARCHITEKTUR

‘\: .ﬁ' Kl -J LR f lu‘T ‘mt‘

Atmoislh:!wu@ l \E&L' rm;}i«. \k
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BERGERLEBNISRAUM
RUND UMS BIZ

Gestalteter Fokusraum

Der,,Bergerlebnisraum“ rund um das BIZ muss eine hohe
Aufenthaltsqualitat aufweisen und fBesucher:innemntsprechend
gestaltet werden. Aus touristischer Sicht ist es daher sinnvoll,
vielfaltige Attraktionen und den Start bereits bestehender und
zuklnftiger Erlebniswege hier zu bindeln. Dies ist vor allem auch
notwendig, um den sensiblen Naturraum auf der Sophienhéhe
weitestgehend unberlhrt zu lassen und so wenig, wie mdglich in
okologische Vorrangflachen mit touristischen Aktivitaten
einzudringen. Der Fokus der Attraktionen sollte auRerdem auf einem
generationsibergreifenden (Familig&rlebnis liegen.

29

Bildquellen: bgmr, Rahmenplan Hambach, Saiht m'ﬁouriszmusma‘rketing
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3.3 DAS BERGERLEBNIS

BERGERLEBNISRAUM
RUND UMS BIZ

A Wanderwege mit Storylines, Rétsel, Fotopoints, interaktiven
Panoramaspots

A Analoge und digitale Vermittlung von Inhalten (Informations
tafeln, OutdoorBilderrahmenyisholg QRCo d e s , e )

A Spielen in der Natur: Freiraum neben Wanderwegen durch
Spielelemente, Multifunktionsplattformen, Erlebnispfade,
Schattenplatze, Kugelbahnen, Barful3pfade, Yogaplattformen etc.
aufwerten.

A Verweilplatze, Pickniekldglichkeiten, Aussichtsplattformen

A Basisinfrastruktur (Abfalleimer, WCs, Trinkbrunnen, 2 /_,,
Fahrradstander, Schattenpl at ze Spielplatie -

Bildquéllen:-© Steffen Steinhau
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DREI GIPFEL
INSZENIERTES
GIPFELERLEBNIS St

Als eine der Hauptattraktionen des Bergerlebnisses solledrédie
hochsten Erhebungen auf der Sophienhohe fiBesucher:innen
zuganglich gemacht wund inszenier
vom BIZ aus Uber einen ausgewiesenen Rundwanderybegi{
Gipfel-Tour”) erreichbar sein und deBesucher:innemlurch den teils
sensiblen Naturraum leiten. Ziel ist es, d&gsucher:innemm 5
Wanderweg ,Gipfelsiege“ zu biete
Bergerlebnis zu schaffen. Eine Integration bzw. Abzweigung des
Hambach-Loops zu den Gipfeln ist ebenfalls empfehlenswert.

Die drei Gipfel — erste Uberlegungen:
1. Romerturm (301,8m): Inszenierung durch Baumwipfelpfad

2. Héller Horn (291,5m): Aufgrund der 6kologischen
Vorrangflachen sorgfaltige Planung notwendig!

Bildquellen: bgmr, Rahmenplan Hambach: Sait mdourismusmarketing

3. Jiilicher Kopf (285,8m): Erhdhung durch Aussichtsplattform
oder-turm
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3.3 DAS BERGERLEBNIS

INSZENIERTES GIPFELERLEBNIS

MOODBOARD
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Inszenierte
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DREI GIPFEL
BEISPIEL
HOLLER HORN

Ausgangslage:

Al s Tei GipfdiEour, Dredol | di e Er hebun
vom Besucher& Informationszentrum aus tber einen
ausgewiesenen Wanderweg erreichbar sein (ca. 5km).

Da sich das Holler Horn in einem sensitNaturraum mit

6kologischen Vorrangflachen befindet, ist bei zukiinftigen Planungen
auf die naturschutzfachlichen Bedingungen besonders Rucksicht zu
nehmen!

Bildquellen: bgmr, Rahmenplan Hambach, Saiht m®ourssmusmarketing
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DREI GIPFEL
BEISPIEL
HOLLER HORN

Al's begehrt eGipfeldioelr “desol | Ddais HO
bauliche MalRnahmeattraktiviert und asthetisch aufgewertet

werden. Dies kann z.B. dimszenierter Blick in Form einer
Aussichtsplattform oder eines Turms sein.

EinBohlenweg mit Abgrenzung schiitzt den sensiblen Naturraum
beim Holler Horn und bietet dadurch aber auch die Gelegenheit, das
Umweltbewusstsein deBesucher:innezu férdern und die

Attraktion achtsam zu erkunden. Dies ist auch anhand einer
Safaritour moglich. Ein Ranger begleitet Interessierte zum Holler
Horn und vermittelt vertiefende Informationen zum besonderen
Naturraum.
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https://amrum.insel-leben.de/bohlenwege-amrum-durch-die-duenen/bohlenweg-quermarkenfeuer/
https://amrum.insel-leben.de/bohlenwege-amrum-durch-die-duenen/bohlenweg-quermarkenfeuer/
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ANREISE ZUR
SOPHIENHOHE

Die Sophienhdhe soll in Zukunft moglichst emissionsarm und
barrierefrei fir Einheimische urBlesucher:innemrreichbar sein. :
Daf ur wurden in der , Raument wi ck|
bereits erste Uberlegungen zu einer Seilbahn festgehalten, welche "
fur dieses Konzept ibernommen und weitergefuhrt wurden (siehe S.
26). Fir die Anreise zum Besuch&informationszentrum in der
Goldenen Aue wurdedrei zentrale Stationen am Haldenfu
ausgewahlt:

A Mobilitatsstation Stetternich

A Mobilitatsstation portasophia

Bildquellen: bgmr, Rahmenplan Hambach, Saiht m'ﬁourismusmarrketing

A Mobilitatsstation in der Nahe des Siedlungsgebietes Niederzier

Das Transportsystem, die Wegebeziehungen sowie die Verortung der
Stationen bendtigen in einem néachsten Schritt eine Detailplanung.
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TORE ZUR
SOPHIENHOHE
BASISLAGER

Neben einem autonomen Transportsystem soll eBi@sucher:innen
auch vier Haupteintrittspunkte fiir Wanderer und Radfahrer

(,Basislager®®) zur Sophienhdhe ¢
erl ebnis*® machen soll en.

A Tor Niederzier See
A Tor Stetternich

A Tor Hollen

A :portasophia

Diese sollen durch gestalterische Mal3Bnahmen (z.B. Tore) und der
Bereitstellung von Basisinfrastruktur eip@illkommens-Situation”

fur Besucher:inneschaffen und die Neugierde fir einen moglichst
langen, qualitativ hochwertigen und erlebnisreichen Aufenthalt
wecken.

Bildquellen: bgmr, Rahmenplan Hambach, Salht mEOUrismtjsmarkéting'
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TORE ZUR
SOPHIENHOHE
INSZENIERUNG

A Tore zur Sophienhohe: dsthetische Gestaltung gemaR Leitdesign

A stationire Infostelen fiir Besucher:innemnit digitalen
Informationen zur Sophienhdhe, z.B.:

A Wander, Rad, Mountainbike und Reitrouten
A Verortung BIZ & Infrastruktur
A Aktuelle Wetterlagelivecam

A Informationen zu Veranstaltungen, Events, Ausstellungen
etc.

A Basisinfrastrukturelemente wie Freiraummobel, Abfalleimer,
Toiletten, Fahrradstander urdboxen, EBikeVerleih etc.

A Parkplitze und Anbindung an 6ffentlichen Verkehr

38

Infostele

Bildquellen: © Adobe Stock, © Florent
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BLICKPUNKTE £
ATTRAKTIONJE /7
ANRAINERKOMMUNE

Auf der Sophienhthe gibt es derzeit schon einige -Blic#
Aussichtspunkte (HambadBlick, Forschungsblick, Rémerblick
Elsdorfer Blick usw.), die fur das kiinftige Besuchererlebnis neu
inszeniert werden sollen.

Um den gemeinschaftlichen Gedanken auf der Sophienhdhe
hervorzuheben, entstand die Idee, dass jede Anrainerkommune
einen eigenen Blickpunkt gestaltet, diesen auf eine individuelle Art
und Weise inszeniert und somit d&gsucher:innerzuganglich

macht. Dabei kbnnen z.B. Aussichtsplattformen ctiime,
Sichtbeziehungen oder andere Attraktionen (s. Hollentreppe) durch
bauliche MaRnahmen neu gestaltet und geschaffen werden.

Ziel ist es dabei, dicommunen auf der Sophienhéhe miteinander zu
verbinden.

Bildquellen: bgmr, Rahmenplan Hambach, Salht mEOUrismusmar'keting'
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BLICKPUNKTE
BEISPIEL
HOLLENTREPPE

Die Hoéllentreppe ist derzeit schon durch die Anrainerkommune Titz
als Einzelprojekt angedacht und soll einen besonderen Aufstieg auf
die Sophienhdhe ermdglichen. Damit wird auch ein Bezug auf
historische, heute verwitterte Treppenanlagen genommen.

Als Startpunkt soll der Wanderparkplatz Hollen dienen, von dem aus
die Besucher:innen Uber eine spezielle Treppenkonstruldiozkt

auf den Berg steigen. Die Treppenstufen kénnen dabei in die
Inszenierung mit aufgenommen werden und z.B. mit einer Storyline,
Hohenmeterangaben oder einer Zeitmessung sowie in
Teilabschnitten mit eineRutsche ausgestattet werden.

Aus touristischer Sicht empfiehlt es sich, eigszenierten
Blickpunkt (z.B. Hdllenblick) als Ziel des Aufstieges zu wéahlen, um so ;
den Besucher:innen einen , Gipfelsd

Bildquéllen:@Ado e Stock



3.4 BLICKPUNKTE, MOBILITAT & WEGE 41

BLICKPUNKTE
BEISPIEL SPIELPFAD

Die Anrainerkommune Jiilich sieht derzeit einen Spielpfad mit einer
Kugel-/Murmelbahn fiir kleine und grof3e Kinder auf der
Sophienhéhe vor. Hier sollen Kugeln tber Holzschienen rollen, tber
ein Glockenspiel rattern oder in einem Kreisel laufen. Wichtig ist,
dass Besucher:innen immer wieder in Interaktion mit dem Spielgerat
kommen und es mehrere Aktionselemente gibt. An Automaten vor
Ort, im Besucherzentrum oder weiteren Verkaufsstellen kbnnen die
Kugeln erworben und nach dem Spielen mit nach Hause genommen
werden. Aus touristischer Sicht empfehlen wir, die Kugeln mit einem
Logo oder Icon der Sophienhdhe zu versehen sowie den Pfad mit
einer Ubergeordneten Storyline zu versehen.

Neben der Kugelbahn sollte am Spielpfad auch tber weitere
Spielelemente wie eineWaldspielplatz 0.4. nachgedacht werden.
Der Spielpfad sollte auRerdem zu einem inszenieBiékpunkt
fahren.

dquellen: © Adobe Stock ; © AnnikRottinger
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WEGE )
KURZE QUALITATS
WANDERWEGE

Im Vorprojekt zuSanften touristischen Inwertsetzung wurde
bereits eine Planungskarte fir WandeRad und Reitwege sowie
MTBTrails erstellt, welche in der Erstellung dieses Konzeptes
bertcksichtigt wurde.

Konzept,

Planung Sophienhohe
RaslpléLee
Wandenwege Planung
w— Hollentreppe
Rémertour
w— K reuUzWCg
= Alternative Kreuzweg
= Entdockerpfad
Entdeckerpfad Abkiirzung
e Schiine Aussicht
Querverbindung Schone Aussicht
—— Naturerlebnispfad
Zuwegungen und Wegeverbindungen
Radwege
#®s Rad Hambach Loop
Radroute Sophienhthe
Rad Zubringer
MTB-Trails
= Abfahrt

Tour

Die Zertifizierung dekurzen Qualitdtswanderwege richtet sich an
Tourismusregionen, Grof3schutzgebiete oder Wandervereine, die
Wanderwege vermarkten. Dabei wird die Schaffung und Sicherung
der Qualitat der Wanderwegeinfrastruktur, Sicherung der
Nachhaltigkeit, Angebotstransparenz fil#ander:innensowie die
Marketingmaglichkeit flr Touristiker angestrebt. Aus den genannten
Griinden bietet sich die Schaffung zertifizierter Wanderwege auf der
Sophienh6he an. Damit soll die Qualitat der bereits vorhandenen
Wanderwege messbar gesteigert werden, um im Wettbewerb der
Freizeit und Wanderregionen als Destination an Gewicht zu
gewinnen.

M,

I

# &# Verbindungsweg/Zuweg
Reitwege
Reitweg

éildquellen:@ Project

Ziel: Riickbau ausgewahlter Forststraflen zu Naturpfaden!
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BASISELEMENTE )
AUFENTHALTSQUALITAT

Um fur kinftige Besucher:innen und Einheimische eine hohe
Aufenthaltsqualitat und eine moglichst lange Aufenthaltsdauer
bieten zu kdnnen, bedarf es im Freiraum einer Grundausstattung an
Infrastrukturelementen, die fur das Funktionieren und eine
nachhaltige Entwicklung des Bertgnd Naturerlebnisses notig ist.
Dazu zahlen z.B.:

A Sichtbares, asthetisches Gesamtkonzept geméaR Leitdesign
A Orientierung im Raum durch Infand Leitsystem

A Rast & Ruheplatze, Beschattung

A Themenbezogene Interaktion und Spielelemente

A Nachnhaltige Toiletten, Abfalleimer, Fahrradabstellplatze,
Trinkbrunnen nach Moglichkeit

A Digitale Infrastruktur (z.B. WLARNEtz)

Bilaquellen: © Adobe Stock ; https:Beklo.at

Dazu sind Detailkonzepte erforderlich.
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TOURISTISCHE
ANGEBOTE

Mit einem breit aufgesetzten touristischen Angebot, das den
behutsamen Umgang mit der Natur und den besonderen Naturraum
auf der Sophienhdhe in den Vordergrund stellt, kbnnen
Wertschdpfung generiert, unterschiedliche Zielgruppen
angesprochen und ein abwechslungsreiches Programm fiir das
Besuchserlebnis angeboten werden. Dazu z&hlen z.B.:

A
A

o Do Do o Do

Bummelzug von BIZ zu den Blickpunkten und drei Gipfeln
Safaritour mit RangekyVildnisschule Survival Camps
Ubernachtungsmaglichkeiten

PicknickAngebote (in der Nahe des BIZ)

Erlebbare Landwirtschaft

Erlebnisgéartnerei und Baumschule
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Merchandise und Erinnerungsstuicke (z.B. Kugeln von Spielpfad,
Forschersets fiOor Kinder, Literatur, )|
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UBERNACHTUNGS-
MOGLICHKEITEN

Das zukunftige touristische Angebot auf der Sophienhthe soll auch
Ubernachtungsmaglichkeiten beinhalten. Dabei ist kein
Hotelkomplex, sondern kleine Bungalows ogfEiny Houses”

angedacht. Diese sollen sich in der Nahe des BIZ befinden, da hier
bereits die notwendige Infrastruktur und Zuwegung
(ErschlieBungsstral3e, barrierefreie Anreise) geplant wird. Die kleinen
Hauschen sollen sich direkt in der Natur oder zwischen Baumen >
befinden, stilistisch ein stimmiges Gesamtbild mit dem Besuder Bungalows in der Natur Lichte Holzkonstruktion
Informationszentrum bilden und sich in den Naturraum der Goldenen
Aue integrieren. Dadurch wird fir digesucher:innemin exklusives,
touristisches Angebot geschaffen, welches mit weiteren Attraktionen
kombiniert werden kann.

Wichtig: friihe Einbindung Naturschutz und Bergrecht!

Bildquellen: © Adobe Stock, © Luis Garcia
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SEEN AUF DER =

e
L O

SOPHIENHOHE ==

Die Sophienhdhe besitzt eine Vielzahl an Gewéassern, die ebenfalls in
das Besuchererlebnis miteingebunden werden kdnnen. Wie schon in
der Nahe des Besuchef Informationszentrums, kdnnen kleine
Bungalows errichtet und als Forschungszentren, Orte der
Bewusstseinshildung und Information fir Naturthemen,

Verweilplatze bei Schlechtwetter oder als kleine Shops mit
Regiomaterverwendet werden.

Zusatzlich empfehlen wir, an geeigneten Orten behutsam gestaltete
Natur-Wasserspielpldtze zu errichten. In diesem Konzept wurden
bereits einige geeignete Standorte ausgewahlt und die 6kologischen
Vorrangflachen auf der Sophienhdhe berlucksichtifitr eine
Detailplanung bedarf es jedoch einer engédsstimmung mit dem
Naturschutz.

Bildguellen: © Adobe Stock

| Natur=\ =
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ERLEBBARE B
LANDWIRTSCHAFT

Im Bereich der geplanten landwirtschaftlichen Vorrangflachen soll fir
Besucher:innemnd Einheimische eine erlebbare Landwirtschaft
etabliert werden. Dies kann z.B. ABtiotovoltaik (Hochlandrinder

etc.), Landschaftspflege durch Beweidung in den Offenlandschaften,
einen BieMusterbetrieb, die Erzeugung von regionalen biologischen
Lebensmitteln oder Workshops umfassen. Das Hauptaugenmerk
sollte dabei auf den edukativen Zweck gelegt werden und \
kontemporare Themen wie , Nachha lE&
Aktivitaten stellen.

Die erzeugten Produkte aus der erlebbaren Landwirtschaft kénnen in
weiterer Folge im Besuche& Informationszentrum oder
Regiomaterverkauft werden.

Bildquellen: © Adobe Stock



3.6 TOURISTISCHE ANGEBOTE 50

ERLEBNISGARTNEREI
UND BAUMSCHULE

Die Erlebnisgértnerei und Baumschule stellen ebenfalls den
edukativen Zweck fiBesucher:innemind Einheimische in den
Vordergrund. Dabei soll der Fokus auf der Bewusstseinsbildung fiir
Biodiversitat und Rekultivierung bzw. die Vielfalt der Sophienhthe
liegen und Interessenten den besonderen Naturraum in all seinen
Facetten naherbringen. Ein botanischer Scl&aliehrgarten, der sich
in der Nahe des Besuch&& Informationszentrums befinden soll,
bietet zudem gefiihrte Touren auf der Sophienhdhe an. Kinder,
Jugendliche & Erwachsene sollen tGber Workshops aufRerdem die
Maoglichkeit erhalten, sich in die zukinftige Entwicklung der
Sophienh6éhe miteinzubringen und den Naturraum gemeinsam
gestalten zu kdnnen (z.B. gemeinsam Baume pflanzen, gemeinsam
ernten, Volunteering.

Sinnvoll wére es, den Standort der Erlebnisgartnerei mit not
wendigen Raumlichkeiten der Landschaftspflege zu kombinieren und
zuganglich zu machen.

Bildquellen: © Adobe Stock
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WANDEL SICHTBAR
MACHEN
TRANSFORMATION

Da sich die Sophienhdhe auf lange Sicht in einem stetigen Wandel
befindet, sollerBesucher:innesowie Einheimische die Moglichkeit
haben, diesen auch mitverfolgen zu kénnen. Dabei sollen edukative
Blicke in die Vergangenheit (Industriekultur), Gegenwart (aktuelle
Planungen) und Zukunft (z.B. Transformationslandschaft) durch analog
oder digitale Inszenierungen auf der Sophienhthe ermdéglicht werden:

A Industriekulturerbe (z.B. altes Schaufelrad oder begehbarer Absetzefs
als Aussichtspunkt) neu inszenieren und als Skulpturen in die
Landschaft setzen.

A Ein & Ausblicke: Mit Informationstafeln, QRodes Augmented
Reality, digitalen Fernrohren 0.4. Geschichten, Orte, Planungen,
Industriekultur etc. sichtbar machen. Vergangenheit, Gegenwart und
Zukunft (z.B. Flutung des Tagebaus oder Wasserstande)
thematisieren.

Bildquellen: © Adobe Stock; Raumentwicklungsperspektive Hambach

A Neue Funktionen fiir Tagebaurelikte finden, z.B. Insektenhotels in
Kombination mit Bewusstseinsbildung zu Flora & Fauna.
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WANDEL SICHTBAR
MOODBOARD

MACHEN

53

Bildquellen: © Adobe Stock; Raumentwicklungsperspektive Hambach
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WANDEL AKTIV
MITGESTALTEN
PARTIZIPATION

Der partizipative Prozess ist ein wichtiges Instrument, um den
Wandel auf der Sophienhdhe nachhaltig gestalten zu kénnen.
Deshalb sollen Einheimische uBdsucher:innemuch in Zukunft die
Maoglichkeit haben, sich in die Entscheidungsfindung bei Planungen
miteinzubringen.

Dies kann durch das Hinterlassen von Nachrichten, persénlichen
Geschichten, Wertevermittlung oder Gestaltungsideen an
verschiedenen Orten auf der Sophienhéhe geschehen. Dafiir bieten
sich z.B. Gipfek Géasteblicher (analog/digital), Briefkédsten oder
Infostelen im Freiraum sowie im Besuch&rinformationszentrum

an.

Zusatzlich sollte die eingefiihrte Tradition der Burgerworkshops und
Beteiligungsformate beibehalten und weitergeftihrt werden.
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GELEBTE NACHHALTIGKEIT
GLOBAL SUSTAINABLE
TOURISM COUNCIL (GSTH

Der Globale Rat fuir nachhaltigen Tourismus ist eine gemeinnutzige
Organisation, die die grundlegenden Standards fiir eine nachhaltige
Entwicklung im Reiseind Tourismussektor auf globaler Ebene fir
Branchenexperten und Regierungen festlegt und leitet.

Vier Schwerpunkte:

A Nachhaltiges Management

A Soziovkonomische Nachhaltigkeit
A Kulturelle Nachhaltigkeit

A Okologische Nachhaltigkeit

https://www.gstcouncil.org/

Empfohlen wird auf Basis dieser Kriterien die weitere Entwicklung
der Sophienhohe voranzutreiben, um dem Thema Nachhaltigkeit
gerecht zu werden.

56

™

GSTC

Bildquellen: https:// www.gstcouncil.org
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3.8 ZUKUNFT & ENTWICKLUNG

GELEBTE NACHHALTIGKEIT
DER KREIS SCHLIESST S

Das folgende konzeptionelle Fazit beschreliletdrei Kernaussagen,
um ein nachhaltiges Bergnd Naturerlebnis auf der Sophienhdhe zu
gewabhrleisten und der vorbildlichen Haltung der Sophia auch in
Zukunft gerecht zu werden.

A Fokus auf sanften (Freizeit-)Tourismus durch Berg- und
Naturerlebnis.

A Ein GroRteil der Sophienhéhe bleibt naturbelassen.

A Besucher:innen und Einheimische kénnen den Wandel aktiv
miterleben und mitgestalten.

57

Bildquellen: © Adobe Stock
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ZEI'T& MABNAHMENPLAN

DerZeit und Malsnahmenplarfasstalle Handlungsempfehlungen, die
aus diesem Konzept resultieren, kompakt zusammen. Er gibt einen
Uberblick tber geeignete Theme® MalRnahmenblécke sowie deren
zeitliche Priorisierung in der nachfolgendeéeainplanungsund
Umsetzungsphase.
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Prioritat

EMPFOHLENE MARNAHMEN = sty

2 = mittelfristig

Themenfeld Marketing und Kommunikation Zustandigkeit

A UmsetzungsbegleitunBhysicaBranding (erfolgt nach dem Brandignzept)

ADetail konzept Kommuni kationsplan ,Partizipation® 1
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Prioritat

EMPFOHLENE MARNAHMEN "~ st

2 = mittelfristig

Themenfeld Freiraumplanung, Wege und Weginfrastruktur Zustandigkeit

A Detailkonzept Wanderwege, Reitwege, Radwege & Detailkonzept Mountainbiking (MTB)

A Weitere wegbegleitende Angebote fiir Kinder/Familien Q

A Landschaftspflege durch Beweidung Q
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Prioritat

EMPFOHLENE MARNAHMEN = st

2 = mittelfristig

Themenfeld weiterfithrende Erlebnisinszenierung Zustandigkeit

A Detailkonzept Wandel sichtbar machen/kiinstlerische Inszenierung des Wandels (erfolgt mit
Ausstellungsplanung BIZ)

A Detailkonzept GefiihrtRangesTouren 1
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Prioritat

EMPFOHLENE MARNAHMEN " = orsisti

2 = mittelfristig

Themenfeld Mobilitdtsplanung Zustandigkeit




4 ZEIT- & MABNAHMENPLAN 63

Prioritat

EMPFOHLENE MARNAHMEN "~ sty

2 = mittelfristig

Themenfeld BIZ und sekundére Architektur Zustandigkeit

A Detailkonzept Ausstellungsarchitektur BIZ (erfolgt nach Architektur BIZ)

A Detailkonzept Blickpunkte, Gestaltung der drei Gipfel 1

A Detailkonzept Ubernachtungsméglichkeiten (erfolgt nachKi@zept) 2
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ZEITPLAN

Marketing/
Kommuni
kation

Freiraum/
Wegeplanung

Erlebnis
inszenierung

Mobilitat

BIZ &
sekundare
Architektur

PhysicaBranding UmsetzungsbegleitunBhysicaBranding
Kommunikationsplan
Marketingkonzept§-JahresMarketingplan)
Informations und Wegeleitsystem Detailkonzept Erlebniswege
Detailkonzepte Wegenetz & MTB Detailkonzept Freiraum Goldene Aue
Angebote Familien/Kinder
Landschaftspflege (Beweidung)
Detailkonzept Hollentreppe Detailkonzept Inszenierung Wande
Detailkonzept Kugelbahn/Spielpfad Detailkonzeptandw. Schaubetrieb
Geflihrte Rangefouren
Detailkonzept Mobilitat

Detailkonzept Tore Sophienhdh

BIZ: Detailkonzept Architektur BIZ: Detailkonzept Ausstellungsarchitektur

BIZ: Detailkonzept Gastronomie Detailkonzept Ubernachtung

Detailkonzept Blickpunkte & Gipfel

2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

2031
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FAZIT ZEIT- &
MARNAHMENPLAN

Die beschriebenen MalRnahmen sowie deren zeitliche Einordnung in
der sukzessiven Umsetzung zeigen auf, dass eine Reihe von
Mafinahmen in den einzelnen Themenfeldern zeitnah angegangen
werden kdnnen. Andere MaRhahmen werden, aufbauend auf
vorangegangenen Detailkonzepten, erst zu einem spéateren Zeitpunkt
umgesetzt.

Grundsatzlich werden die Malinahmen im Prozess der
Transformation Raum fiir Anpassungen lassen miissen. Die Weichen
fur die Zukunft kénnen und sollten aber bereits heute gestellt
werden.
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ANHANG*

A AUSWERTUNG VORKONZEPTE
A KARTEN: STRUKTURD NUTZUNGSKONZEPT, GRUNDLAGENKARTE
AEXECUTI VE SUMMARY: UBERSI CHTSKARTE

*Dokumente sind als separate Dateien beigefligt
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